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Die Inszenierung des Alltaglichen.
Strategische Neuzuschreibungen der kreativen Stadind
Konsequenzen fir zwei Quartiere in Hamburg.

Summary

The invention of new spatial structures through mategalizations of urban
visions does not only take place in newly constructedsarbao examples of
reinventing the urban everyday show that new ascriptions tepkre especially
relevant in grown quarters as those are increasinglyeaispir produce creative
places. As urban creativity can hardly be measusgsijal and rhetoric
representations of specific physical areas become strategitsin contemporary
urban development. New symbolisms are supposed to define ptaxrestive and
authentic in order to direct social processes talwagrowth rather than
differentiation and justice. The examples display two diffie versions: first how
endogenous developments of creative places are strengthengtilighting them
in public discourses and second, how those experiencesiaséetred in order to
initiate similar developments. Finally, the basic proceasesutlined and critically
evaluated in respect of involved actors and possible outcomes.

Die Inszenierung des Alltaglichen — Strategische Neuschreibungen der
kreativen Stadt und Konsequenzen fir zwei Quartiere in Hambug

Sichtbarkeit wird im globalen Stadtewettbewerb zur zentrAlgigabe der Stadt-
politik. Jedenfalls erweckt diesen Eindruck ein Blick auf Biejekte und Leit-
bilder vieler Stadtentwicklungsprogramme: Die Pras@ntaton GrofRereignissen
und Festivals, von architektonischen Highlights oder Freiaed-Konsumzentren
sind zu unverzichtbaren Elementen geworden. Derartigen Glaek{@ojwidmen
sich viele Analysen zur Inszenierung von Raumen. Gleichzeitd)die Debatte
um den Stadtewettbewerb zunehmend begleitet von Entwirfen der kmeBtiick
(z.B. LANDRY 2000) sowie gesamtgesellschaftlichen Diagnosen der Astnatigi
des Alltagslebens (vgl.BFATHERSTONE1992) und urbanen Formen der Okonomie
der Symbole (EkIN 1995). Im Zuge dieser Entwicklungen werden neben kon-
kreten Einzelprojekten auch grundsétzliche, jedoch schwerénbesare Charak-
teristika wie Urbanitat und Kreativitat zu Zielgro3en Sexdtentwicklung. Es wird
von urbaner Vielfalt und lebendigem Flair gesprochen. Didash&it der Konzep-

te hat allerdings den Effekt, dass sie sowohl schwierchweisbar als auch
schwierig direkt férderbar sind.
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Die Verkniipfung der Perspektiven des Stadtewettbewerbdemésthetisierung
des Alltagslebens stellt grundsatzlich die einfache, adest plausible Relevanz
von Grof3projekten fiur Aufmerksamkeit und kausal folgende Wedh@worteile
in Frage. Vielmehr wird so der Blick auf Alltagliches ghitet. Gerade hier zeigt
sich die Bedeutung von Stil und (Re)Prasentationen, in défeete und Einstel-
lungen Uber Symbole zum Ausdruck kommemwKig 1992, 1995). Damit sie
wirksam dargestellt werden kdnnen, werden geeignete Raesoely — und eben
auch geschaffen. Der Begriff ,Stadt als Buhne" ist daflkabat, wenn in diesen
Ré&umen vor allem beobachtet und demonstrativ konsumiert werdeimszénie-
rung verweist also auf die Herstellung einer Kulissesdigohl materiell als auch
diskursiv (iber Reprasentationstechniken erzeugt wird. In kenddnie der Sym-
bole entsteht so eine bauliche Umwelt, die auf die Proalukéiusstellung und den
Verkauf von Zeichen ausgerichtet istu@n 1995, 69). Mit der hohen Relevanz
des derzeitigen Diskurses um die kreative Stadt zieltZdsammenhang von
inszenierten Raumen und Okonomie allerdings nicht mehrufut@sum, son-
dern auch auf Produktion. Die Kreativitatskonjunktur fihrt dazu, dadstdlein-
teiliges im Fokus der Aufmerksamkeit steht und die Stmiggtung aller alltagli-
chen Lebensbereiche — Wohnen, Freizeit, Arbeiten, ... — releviadtfir die
internationale Positionierung und die erhoffte 6konomische Sttt Stadte.

Vor dem Hintergrund geht der folgende Beitrag der These nash,ainzelne
Teilrdume der Stadt als urbane Orte ,in Szene gesetaiiem, um auch auf das
diffuse Konzept der Kreativitat konkret aufmerksam machekdnnen: Die Idee
von der lebendigen, toleranten Stadt wird an spezifischeenOnt Form von
stadtebaulicher Asthetik materialisiert und schlieRlich ulie Symbolkraft der
Orte von sozialen Netzwerken sowie kreativen Szenen pemertifiEs soll hier
alles andere als eine Art ,Best Practice Strategidrdzenierung” geliefert wer-
den, sondern vielmehr eine kritische Perspektive auf die sBeleutung re-
prasentativer Praktiken in Projekten der Stadtentwiakl Die Aufmerksamkeit auf
Alltagliches kommt vor allem in Rdumen zum Tragen, die nithtbestimmte
Bereiche der Okonomie oder Freizeitgestaltung neu aufgetErden, sondern
Wohn- und Arbeitsquartiere des Alltags sind. Folgende Fragdyinden sich mit
dieser Beobachtung: Zu welchem Zeitpunkt werden Quartieszeniert und
welche Zielsetzungen und Strategien werden damit verburided2velche Pro-
zesse der Marginalisierung und Exklusion schwacher soz@tappierungen
werden dabei deutlich? Auf diese problematischen Aspekttngaanierungen hat
vor allem FhRVEY (1989) im Kontext des Diskurses um den globalen Wettbewerb
der Stadte hingewiesen, den er mit dem Trend von der lenk&tddnzur unter-
nehmerischen Stadt beschrieben und kritisiert hat.

Zwei Varianten des Wechselspiels von Raumreprasentationgrsamialen
urbanen Prozessen werden im Folgenden vorgestellt. Entlang zwesalgdli-
cher Beispiele aus Hamburg wird gezeigt, wie welcheed konkrete Orte flr
die Idee kreativer Urbanitat inszenieren und welche Zirisgen damit verbunden
werden. Die Untersuchung setzt in beiden Fallen auf der @rsatiene als raumli-
che Einheit an, die vor allem als Bedeutungseinheit dokaie Akteure definiert
wird und eine Schnittstelle zwischen nur lokal und gesadiisth agierenden
Akteuren bildet. Die Analyse orientiert sich jeweils @imer fur das Quartier
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spezifischen Frage: Welche Elemente verstéarken Inszenierang@rten wie dem
Schanzenviertel, denen ein positives Image der KreatiwitdtUrbanitat voraus-
eilt? Und auf welche Zielgruppen sind Neuzuschreibungen acistgty wenn sie
wie in Wilhelmsburg erwiinschte Prozesse der Stadtekiuvig anstof3en sollen?
Hamburg eignet sich als Fallbeispiel besonders, da be@®#3 der damalige
Burgermeister von Dohnanyi die Stadt als ,Unternehmen Haghbezeichnet hat
und sich demzufolge sowohl fir neue Dienstleistungen als aucBdlarien,
Restaurants, Architektur und kulturelle Ereignisse — aleménte kultureller
Inszenierungen — in der Stadt einsetzte (VgINREBERGERet al. 1999, 29ff.).
Neuere Entwicklungen mit &hnlicher Tendenz zeigen sicheiitbild ,Wachsende
Stadt”, mit dem sich der Senat 2002 explizit dem interndgon@/ettbewerb um
Wirtschafts- und Bevélkerungswachstum verschrieben lmader raumlichen
Konkretisierung des Leitbildes wiederum wird der Stadtteilh@insburg zum
~Schwerpunkt der Stadtentwicklung® deklariert (BSU 2007),hadls er auch als
ein Beispiel fur die vorliegende Analyse dient. Die Ergefe basieren auf qualita-
tiven Interviews sowie Auswertungen von Dokumenten stadiekitingsbezoge-
ner Behdrden und Initiativen.

Dieser Beitrag zeigt schlielich, dass die InszenierusgAdéiglichen (nicht
nur des Spektakularen) eine wichtige Rolle in der Stadtentwicklung eingamom
hat. Grundsatzlich dient die Inszenierung der Alltagsweltldwgnitive[n] Verall-
gemeinerung und emotionale[n] Verankerung spezifischer BildeéiStereotypen
von Stadt, die durch Inszenierung lokaler Besonderheiten ertispeden sorg-
sam ermittelten subjektiven Praferenzen bzw. Phobierifisgler Zielgruppen
gepragt und durch eine explosive Ausweitung kommunaler Offekdlictarbeit
verfestigt" (DURTH 1987, 161) werden. Weitere Assoziationen mit dem Wort
schlief3en auf andere Begriffe, die ebenfalls in der Stadtfongy metaphorisch fur
sozialrdumliche Prozesse benutzt werden: Bihne, Kulisseu§ibbhoder Zu-
schauer. Diese Vergleiche weisen auf die Relevanz dedfBagrder sozialwis-
senschaftlichen Raumforschung hin; Erstens ist die InszenigaimBaumen die
gesteuerte Reprasentation materieller Charakterigtikdass diese eine Symbol-
kraft fur spezifische Zielgruppen erlangen. Damit werden sgeh#i Themen
gezielt an konkreten Orten verankert, um so auch sozial@&kdeomische Dyna-
miken der Stadtentwicklung zu férdern. Neben dieser Fomminszenierung als
Représentationsstrategie steht das im Begriff impliste ob* zweitens dafir,
Entwicklungen in Gang zu setzen, die noch nicht endogen entstaimdk Wah-
rend Materialitaten dafur vielfach neu geschaffen werdege leh mit meiner
Analyse das Augenmerk auf Inszenierungen in gewachsenemlaisisch und
sozial bestehenden Quartieren. Denn auch hier wird dieste@é eingesetzt, um
sozialrdumliche Dynamiken zu beeinflussen. Die beiden Béspilden schliel3-
lich die Basis fir die Darstellung wesentlicher Mechaeisraowie die kritische
Betrachtung von Inszenierungen in Quartiersdynamiken.

1 Das Schanzenviertel: Ein Lernort fur urbane Inszenierungn?
Wahrscheinlich hat jede gréRere Stadt ein oder zwei Sgathlimit denen sie
primér assoziiert wird. Fir Hamburg ist inzwischen ddsaSzenviertel zu einem
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solchen Quartier avanciert. Wahrend es bis die 1970er Kaihme beachtet wurde,
haben spatestens die Auseinandersetzungen um die ,Rote Ehala‘der 1980er
Jahre das Viertel in die 6ffentliche Diskussion gebrédhs ehemalige, teilweise
verfallene ,Concerthaus Flora“ wurde damals von linken Gruppgan besetzt
und ist seither ein linksautonomes Kulturzentrum. Neben faliém Veranstaltun-
gen finden von hier ausgehend auch immer wieder Protestakstatenweshalb
das Haus und die umliegende Gegend regelmafig auch in Gberlegibtealien
prasent sind. Das Umfeld zeichnet sich durch einen grundietzeit Baubestand
aus, samt vieler Hinterhéfe und alter Fabriken. Sanieruoge sowie die
erneute Inwertsetzung der Gebaude durch Unternehmen deividranche haben
strukturell zu gestiegenen Mietpreis- und entsprechend vetdndg&nkommens-
verhaltnissen gefiihrt. Im Zuge dessen ist das Viertel auweinem der zentralen
Einkaufs- und Ausgehorte geworden und es fehlt inzwischezimem Reiseflhrer
mehr als ,alternatives Szeneviertel“. Die Kombination yalternativ* und ,kon-
sumorientiert” erscheint zunéchst paradox — doch gerade vorHiet@rgrund
gestiegener Relevanz symbolisch-visueller Aspekte in urb@éamen stellt sich
die Frage, welche Zusammenhange zwischen dem ,verruchtenebtadid]
Brennpunkt Nummer eins“ und dem ,Rezept fur urbanes Lélmmt. dem ,hip-
pe[n] Pflaster® bestehen.

Die Strukturen, die das Schanzenviertel als alterre€ueartier charakterisieren
— kulturelle Veranstaltungen, linksalternative politischengreoder ungewohnli-
cher Einzelhandel — sind ohne, manchmal sogar entgegen Vorthab8tadtver-
waltung oder Immobilienwirtschaft entstanden. Inszenierudgestadtpolitische
Strategie scheinen deswegen fir lokale Prozesse keine Begeut haben. Im
Zuge der Konjunktur der kreativen Stadt zeigt die erhohtenAtkksamkeit auf das
Viertel, dass hier urbane Dynamiken auf eine Weise fankdien, wie sie in der
Stadtentwicklung angezielt werden: Toleranz, Kreativithititikulturalismus oder
einfach Flair sind Begriffe, die in den Medien und im alltéglichpraghgebrauch
mit dem Schanzenviertel in Verbindung gebracht werden bzwdemuivVerkniip-
fungen vom physischen und sozialen Raum zu Bildern urbanerogetstét
funktionierten bis in die jingste Zeit im Schanzenviertel.

Zwei Prozesse der Inszenierung sind aus diesen Entwidduregvorgegangen:
Einerseits werden Elemente, die als Ursachen fir die Qealitdes Viertels
gesehen werden, inzwischen von verschiedenen Akteuren genafirvaind in
Sprache und Bildern akzentuiert. Den Ablauf macht die folgende ttienke
deutlich: In den vielen Gesprachen mit Kulturschaffenden vowQnde klar, dass
sie den Altbaubestand des Viertels als Aspekt fiir ¢t und lockeres Wohnen
beurteilen. Derartige Hinweise nehmen die UnternehmeKméativokonomie auf,
die vielfach die inspirierende Kombination technisch hochmodeisgestatteter
Blros angesiedelt in einem heruntergekommenen Ambiente echBizse Form
der lokalen Okonomie ist wiederum fiir die Akteure der $ftauticklung ein
wichtiger Zukunftsbaustein, so dass die Statements kigelo Sanierungstragerge-
sellschaft STEG darauf verweisen, dass der Altbaubestandepepfbei, da so ein

! SULBERG, H. 1998: Hamburg. In: Merian 21, 21/9, S. 28-47.
2 SEG, K. 2001: Das Schanzenviertel. In: Szene Hamburg 28, 28/4, S. 30-42.
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Flair geschaffen wird, das ,Leute anzieh#ltbauten stehen ihrer Ansicht nach fur
gewachsene Strukturen und sind deswegen materialisierte SyohaoEchtheit
und Authentizitat. Aus diesem Grunde wurden sie nicht nur sas@ndern auch
gezielt prasentiert: Der Schulterblattplatz wurde nachS@eierung zur ,Piazza“
getauft — ein urbaner Ort, der explizit Stadt als BihnetelersDas ,Sehen und
gesehen werden” ist ein Charakteristikum des Platzessalashl die die Be-
wohnerlnnen als auch die Vertreter der STEG und BezirkdpoliBezug auf die
Veranderungen des Quartiers genannt wird — sei es mit posséye&s mit negati-
ver Konnotation. Das wird entsprechend auch seit einiger Zeit fiBtddtmarke-
ting auf den Internetseiten der Stadt Hamburg benutzt. Demtem Bilder der
Piazza gezeigt und explizit mit der Besonderheit des VéentelVerbindung ge-
bracht: ,Im Szeneviertel ,Schanze' lebt traditionell jedgrn, der irgendwie
schrag oder kreativ ist.'Und schlieRlich haben auch Immobilienmakler angefan-
gen mit Bildern der Piazza zu werben: Die Werbepostkairies Maklerunter-
nehmens bildet diesen Ort ab und betont die Wirkung mit dem S¥dir setzten
Ihre Immobilie in Szene® Damit soll ,das Leben an der Piazza“ letztendlich die
Qualitat der Wohnlage unterstreichen und damit die Mieten steigeenla

Interessant an der Inszenierung des Schulterblattplatizaadh, dass er direkt
gegenuber der Roten Flora gelegen ist — die als raumlichies&wes urbanen
Treibens dient und inzwischen sogar von der HandelskammegEydsatcher”
bezeichnet wird. Fir wirtschaftliche Akteure ist die Rekera kein Zeichen fir
politischen Widerstand oder Subkulturen, sondern vielmehr eipd@le, das
belebend fir die IT- und Medienwirtschaft wirkt. Diese ustthiedlichen Lesarten
der Symbolik der Flora machen sich derzeit wiederum parteipolitSkteaire als
Verweis auf urbane Vielfalt zunutze. Denn die GAL Hambégst im Rahmen
ihres jungst entworfenen Leitbildes fur Hamburg ,Krea®tadt* Veranstaltungen
explizit im Schanzenviertel stattfinden und verortet so dée lder Kreativitat, die
in diesem Umfeld als real und lebendig erscheinen solld&tiRegierungsbeteili-
gung der GAL hat sich die Relevanz solcher ManifestierungarKreativitat und
Urbanitat noch mal verstarkt. Deutlich wird das zueisBiel in der Fortschreibung
des ,Leitbildes Wachsende Stadt* Anfang 2009, in dem ddsdgldariert wird,
dass Hamburg noch mehr ,als kreative Stadt in Erscheinung fi=i#j die
Talente fordert und anzieht.Dass Inszenierungen dafiir einen Beitrag leisten,
verweist auf einen Aspekt, der in vielen Analysen oftmals dowach vertreten
ist: Zielgruppen sind nicht nur Touristinnen oder Konsumentinsamgern ver-
starkt auch Unternehmerinnen. Inszenierungen dienen als Folgkaresnischen
Wandels, der unter den Begriffen wissensbasierte und kee@kenomie gefasst
wird, auch der Starkung urbaner Produktionsformen.

Die Transformationen des Schanzenviertels wurden zun@t$stendogen
eingeleitet, spater durch Plane der Stadtentwicklung verstidkschliellich auch
durch 6konomische und politische Akteure gesteuert. Letsmen dafir In-

3 Die Aussagen sind Verweise auf qualitative Interviews mit den jegeilannten Akteuren.
4 http://www.hamburg.de/artikel.do?geo=3&cid=3879893 (Zugriff: 06.02.2008).

® Das Unternehmen hat verweigert, das Material zu Zwecken der lllasthagir abzudrucken.
® http://www.hamburg.de/hamburg-wachsen-mit-weitsicht/ (Zugriff: 13.01.2010).
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szenierungen der endogenen Verhéltnisse ein. Auch wenn sieRbkeis auf
Konsumférderung um Produktionsstarkung erganztemblgiben die Uberge-
ordneten Ziele dkonomisch. Die Strategien in gewachsenen €eartsetzen
damit gar nicht oder nur selektiv an den alltdglichen Bediugnigker lokalen
Bevolkerung an. Sie sind damit ein Teil der Ursache von Ewevicklungen, die
fur die dauerhafte Reproduktion der erwiinschten Struktumasligmatisch sind:
Steigende Mieten fuhren inzwischen zu sozialer Homogenisierungdjeiesttreme
touristische Nutzung erschwert Kommunikationsformen schwasdmaler Netz-
werke und somit (sub)kulturelle Dynamiken. Stadtplanung, Politk lammobi-
lienwirtschaft greifen nur vereinzelte Aspekte des Sobiaviertels auf, inszenieren
damit aber das gesamte Quartier als urban und kreativnutzen die lokalen
Prozesse nur 6konomisch, indem sie vor allem visualisiert und wemitgrsttitzt
werden. Die Mechanismen aber, die die lokalen Akteure endug@nrgebracht
haben, werden zu Vorbildern fur andere Stadtteile, die — zumiimdepezieller
Hinsicht — &hnliche rdumliche Strukturierungen aufweisen ageSthanzenviertel
der 1980er Jahre. Ein Hamburger Quartier, von dem Paratal@nehemaligen
Schanzenviertel gezogen werden, ist Wilhelmsburg. Bis varekurwurden die
zwei Stadtquartiere wahrgenommen, wie es unterschiedlictier sein konnte:
Das Schanzenviertel liegt innenstadtnah, gilt als quikigehdig, vielfaltig; kurz:
der Inbegriff von Urbanitat. Wilhelmsburg hingegen liegt sudlichElee, wird
daher als abgelegen wahrgenommen und steht aufgrund jahrelanghteB&tat-
tung Uber brennende Tonnen oder vermiillte Hidfeden Inbegriff urbaner Ghet-
toisierung und triste, kriminell und grundsatzlich zu meidende Gegend.

2 Wilhelmsburg: Die Inszenierung des Urbanen

Die Elbinsel Wilhelmsburg suidlich der Innenstadt war langié eéhtweder nur als
Problemstadtteil oder als Transitraum bekannt, der auflemins Zentrum der
Stadt durchquert werden muss. Spatestens seit der Entsche&oe Interna-
tionale Bauausstellung (IBA) von 2006 bis 2013 hier stattfindéasaen, steht der
Stadtteil allerdings nicht nur im Fokus der Stadtpolitik,dgon auch offentlicher
Diskussionen. Der Hamburger Senat hat 2005 die Idee entwibiseltur End-
prasentation im Jahre 2013 in Wilhelmsburg zu zeigen, wieutiopaische Metro-
pole der Zukunft aussehen kann. Dabei soll eine ,Missiotiilievierden, die die
drei Leitthemen internationale Stadtgesellschafitinere Stadtrander* und
~Klimawandel* umfasst (www.iba-hamburg.de /17.02.2008nter dem Titel
»,Kosmopolis“ werden Mallnhahmen zum Zusammenleben intern&io@amein-
schaften gefordert, die auch den Diskurs um urbane Kreativitat aufnehchatsun
Beispiel fiir die erfolgreiche Internationalisierung gelten sollen.

Im Zuge dieser Planungen lasst sich sehr gut beobachten, wiatgesell-
schaftliche Probleme tUber MaRnahmen der Stadtentwicklundpdieirwerden
sollen und welche Rolle dabei auch Inszenierungen spielenLdalisierung
einzelner Projekte macht deutlich, dass es bei der IBA nighim die Schaffung
neuer baulicher Elemente geht, sondern dass auch dieslgewiichsenen Struktu-
ren einbezogen werden.

" MICHAL, W. 2006: Wo die Wilden Kerle wohnen. In: Geo Special: Hamburg. Ridt Ster Strom, der
Aufbruch. 2006/2, S. 132-140.
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Abb. 1: Veranstaltungen des Kunst- und Kultursommers 20&,Hamburg
GmbH

Wie in Abb. 1 erkennbar ist, lasst sich die dichteste Andangrvon kulturellen
IBA-Projekten im Reiherstiegviertel finden, dem einzigeni€ates Stadtteils mit
grunderzeitlicher Bebauung. Diese physische Erscheinung defitieabmenbe-
dingungen hin, die aus Sicht der IBA-Veranstalter fur uebidualturveranstaltun-
gen relevant zu sein scheinen: Die materielle Umgebung eraéhlter langen
Geschichte und weist aulRerdem darauf hin, dass fir Grokerajer Stadtent-
wicklung auch das Alltagsleben der zentrale AnknlpfungspunkEsstist die
Hoffnung der Stadt Hambutgurch temporare kulturelle Veranstaltungen als auch
kinstlerische Installationen einen Wandel der Sozialstrelktauleiten. Denn das

8 Die IBA wird letztlich von der Hamburger Behdrde fiir Stadteriimicg und Umwelt (BSU) geplant
und realisiert.

355



Anne VOGELPOHL

Kunst- und Kulturprogramm soll die Elbinsel ,sichtbar @nthhrbar® machen, so
dass kreative Pioniere die Raume erobern und langfastigAufwertung des
Raumes beitragen. So wird klar formuliert: ,Prozesse beudbramaturgien®
(BSU 2005, 34). Mit der Unterstiitzung grofl3 angelegter Werbemafgmameali-
siert von bekannten Werbeagenturen, wird das Reiherstied\aéstebunt ge-
mischtes Quartier mit Uberregionaler Ausstrahlung prés¢h{BSU 2006, 41).
Das ist eine Form der Inszenierung, die anders als digiseielle Repréasentation
zunachst noch die Ereignisse selbst initiiert, um diese nach auf3en darzustellen
und fur ein verandertes Reden Uber den Ort nutzen zu kénnen.

Neben der IBA, die zwar insgesamt in einer breiteren Oftdkeit diskutiert
wird, ist ein langerfristiges und fur Hamburg noch wichtigex&rhaben der
»Sprung uber die Elbe". Das ist der Name fur den Versuch, iafrastrukturelle
und kulturelle Mafsnahmen den Norden und Stden der Stadt betseander zu
verbinden — an dessen Schnittstelle Wilhelmsburg liegt. Iwnfitdes ,Raumli-
chen Leitbildes" der Stadt Hamburg ist der Sprung der zertiatelungsschwer-
punkt der Stadtentwicklung tUberhaupt. Das Kernproblem der delbimird als
.Lage- und Imageproblem” (BSU 2007, 81) deklariert. Nidkt die bessere
Anbindung des Hamburger Stidens spielt demzufolge eine Rolief Erfolg des
Projektes, vielmehr wird der Imageaufwertung eineiojirangige Bedeutung
zugemessen. Dabei wird explizit das Ziel verfolgt, Dynamikesativer Milieus,
wie sie sich in anderen Stadtquartieren zeigen, zu kopiddamhurg verfolgt das
Ziel, einen ahnlichen Entwicklungsprozess zur Heambhg eines ,kreativen,
urbanen Milieus* auch im Reiherstiegviertel in Wilhelmgpazu unterstitzen*
(ebd., 134). Die Art der Veranstaltungen lasst eine eindediigjgruppende-
finition erkennen: Einerseits sollen im Rahmen von Gradwaltungen und
Festen Touristinnen aufmerksam werden, andererseits Ubee Wasstellungen
und Diskussionsreihen die kreative Mittelschichie @rwiinschte zukinftige
Bewohnerschaft der Stadt insgesamt und Wilhelmsburg im &leewiDie dafur
verwendete Rhetorik ist ein eindeutiger Indikator, dass hisamgen als spezi-
fische Reprasentationen physischer Rdume sowie kulturellmt&den Ort als
urban deklarieren: Es wird von ,Adressen schaffen fur staitmeche Strahl-
kraft“, von der publikumswirksamen Vermarktung der ansprudhlesvdhemen
der Stadtentwicklung und von Veranstaltungen als ,VehikelV&ianderte stadt-
raumliche Wahrnehmungen gesprochen (ebd., 173). Uber den S$taitittedem-
zufolge anders geredet, wenn dort Ereignisse stattfindefijrdétwas stehen — wie
Wilhelmsburg fur das Thema ,Kreative Stadt”. Diese PradEmt des Stadtteils
wird darliber hinaus mit einem Wohnungsbauprogramm der BSubtiiz#, das
fur Studierende, erfahrungsgemafr Pioniere der Aufwertung, guisiggen am
Reiherstieg gewéhrleistet — zeitlich allerdings begrerz2bD9. Die Attraktion
neuer Bevolkerungsgruppen ist damit explizites Ziel der Aufsaankeitsstrate-
gien, um langfristig gewahrleisten zu kénnen, dass das Quamtieer wieder
durch die neue Bevolkerung zum Thema gemacht wird.

Wenn derartige Inszenierungen als Strategien erfolgredgh sollen, muss
allerdings nicht nur der Versuch der positiven Darstellung étaesnes beobach-

 IBA GmbH 2007.
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tet werden, sondern auch Reaktionen auf die MaRnahmen. kEmdieahmen
mo&chte ich mich auf Akteure beschréanken, die entweder expliitgruppe der

Mafnahmen sind oder die sich schon langer im Quartiergérgn und ebenfalls
Inszenierungen als Strategie fir die Verbreitung der Theerevenden, fur die sie
einstehen. Damit wird verdeutlicht, wie alltaglich diesecanismen in sozialen
Auseinandersetzungen um raumliche Entwicklungen sind. Zunditiists eine

Reihe von Kunstlerinnen, die die Chance nutzen, im Rahmermalitischen

Programme eigene Projekte zu realisieren. So wurde ,Rigngity” ins Leben

gerufen, ein Projekt mit Jugendlichen, das der bestehendersgiters Umwelt

einen hdheren Wert durch eine neue Gestaltung geben soll. ,Paiftflir sie

.anpreisen, zur Schau stellen, aufmotzen, tunen, stylen odsrhémern“ — und
das soll auf die Gestaltung der Lebensumwelt angewendetnyenteeine ,Ver-

besserung der Lebenssituation“ im Allgemeinen zu erraifle/w.pimpmycity.de

/30.07.2007). Das Bestreben um ein neues Flair in Wilhelmshudgyan diesen

Akteuren weiter getragen. Fur den Erfolg der Bemuhungeriomeues Denken
und um neue soziale Verhaltnisse ist dieses Ergebnis ein erstetdndik

Nicht alle Akteure spielen jedoch in erster Linie mit neltysischen Aufbesse-
rungen. Es gibt in den Medien — sowohl aus dem Print- als atmobdfeich —
unzahlige Beispiele fur Beitrdge, die Wilhelmsburg in einigdfieues Licht
ricken. Auch wenn der Anlass fur diese mediale Aufmerksardisistadtpoliti-
sche Interesse der Stadt Hamburg war, wird die Imageveréandertiast iallen
Medien weiter getragen: Berichte werden auf der erstite Son Feuilletons
prasentiert (z.B. Suddeutsche Zeitung vom 17.08.2007), Wilhelmstitagals
einziger Stadtteil im Spiegel-Sonderheft zu Hamburg poeraiim Stadtmagazin
Szene Hamburg wird von der ,SidzeitstimmungtefrR 2003) geschwarmt. Und
nicht zuletzt wurde ein Teil des ReiherstiegvierteldisBlich auch in der Alltags-
dokumentation ,Unsere StralRe“, einer Pro7-Fernsehreihkgatzelle des Alter-
nativen dargestellt: ,.Das Wilhelmsburger ReiherstiegVidrée Ausstrahlung. Es
erinnert an Teile des Schanzenviertels vor zehn JaMteDié Reprasentation des
Quartiers wird neben den stadtpolitischen Programmen disatsek auch durch
die Medien beeinflusst.

Waéhrend auch in der Immobilienwirtschaft sowie in der Itdieisund Handels-
kammer die Qualitdten des Quartiers hochgeschéatzt wengeden kritische Tone
vor allem aus lokalen Stadtteilinitiativen laut. Mit denotid ,Sprung Uber die
Elbe — Wir sind schon da“ will der ,Zukunftsverein ElbinsBlanern, Investoren
und ,Goldgrébern, die auf unsere Schétze spekulieren* deuatigchen, dass mit
den ,Eingeborenen der Elbinsel gerechnet werden nmtgsiese Initiative ist
schon seit Jahren in der Stadtentwicklung Wilhelmsburgs aktiv aul3ert die
starkste Kritik an den groRen Planen der Stadt. Ihr Widetssa eine Kritik an der
Perspektive, die den Ort vor allem als physisch existeatzialer Hinsicht jedoch
als leeren, zumindest frei gestaltbaren Raum versteht. Dieser®efeht grund-
satzlich bei Inszenierungen gewachsener Quartiere. Dahirmrs werden auch
aus kunstlerischen Kreisen Kritiken laut. Sogar auf dem vorBdevéranstalteten

10 http://Iwww.prosieben.de/lifestyle_magazine/strasse/episodérl2t431/ (Zugriff: 11.02.2008).
™ http:/iwww.elbinsel.net (Zugriff: 11.02.2008).
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Dockville-Festival wurde auf einer Performance der Ausverkis Stadtteils
dargestellt. Mit der Parole ,Wilhelmsburg als SchatzkistellesAzu verkaufen!”
kritisierte eine Kunstlergruppe die Plane des Senatgial$konomisches Vorha-
ben.

Uber diesen Protest, der sich zu bestimmten Ereignissen kaleridnitiativen
aulert, gibt es aber auch Widerstandsformen, die sich niekt,diaflir aber nicht
minder konkret aul3ern: An den Hauserwanden nahe der Védnamgsarte sind
Spriche wie ,Gegen die profitorientierte Stadtumstruktum [Eprung Uber die
Elbe* bekdampfen!* bzw. ,IBA fordert Vertreibungspolitik” zieden. Oder es
werden am Rande von IBA-Veranstaltungen Flugblaten Bewohnerinnen
verteilt, die fragen: ,IBA-Festival? Das Werbespektakgl Mieterh6hung und
Vertreibung®“. Hier wird ein Punkt angesprochen, der klar miawen Inszenie-
rungsphanomenen zusammenhangt. Die Betonung und Darstellungssheeif
lokaler Strukturen ist immer auch ,Werbung"“ — also Stadteting, das hinsicht-
lich der Instrumente und Zielsetzung hinterfragbar ist. Kigken lassen erken-
nen, dass derartige Reprasentationen des Stadtischen nicht esndeéalen der
lokalen Anwohnerinnen empfundenen Problemen ansetzen, sondern diré&t mi
Stadtpolitik in Verbindung gebracht wird, die auf Wachstum wirtschaftliche
Wettbewerbsfahigkeit und weniger auf soziale Gerechtigbe#r 6kologische
Vertraglichkeit ausgerichtet ist. Die Inszenierungen inhélihsburg sprechen
dafir sehr spezifische Gruppierungen an und haben meistémsdidesich langfri-
stig nicht zugunsten der anfanglichen Bewohnerlnnen auswirken kobiese
Auswirkung wird in beiden Beispielen deutlich. Daher werdenHolgenden
grundlegende Prozesse der Inszenierung zur BeurteilungaméglEffekte be-
nannt.

3 Prozesse der Inszenierung des Alltéaglichen: Neuzuseibungen als Strategie
Das Schanzenviertel und Wilhelmsburg sind insofern als BditéggOrte zu ver-
stehen, dass sie nicht gerade neu entstehen und fir einensspeaifZweck
errichtet werden wie viele andere Orte, an denen Inszgien untersucht wer-
den, z.B. Themenparks oder andere Kunstwelten. Im GegeSiwikrzahlen von
einer langeren historischen Genese, sind Quartiere, imdéeeschen leben und
arbeiten und werden durch eine Vielzahl lokaler Akteuregggtpbennoch werden
auch hier Strategien der Inszenierung wirksam. Der Griindlie gestiegene
Aufmerksamkeit unterscheidet sich allerdings in den Belsn: im Schanzen-
viertel gibt es Ereignisse oder soziale Gruppierungen, dieavierddargestellt
werden; in Wilhelmsburg verankern hingegen StadtentwicklungspolitikMe+
dien Themen im Stadtteil, die &hnliche Ereignisse und so¥iathéltnisse erzeu-
gen sollen. Inszenierungen verfolgen den spezifischen ZweckuBedjen und
Symbole an physische Raume zu knipfen. Diese gezielt maiviReprésenta-
tionsstrategien werden in alltdglichen Orten dann relevasttinveoziokulturelle
oder 6konomische Prozesse in Quartieren angestof3en wertesm 1 denen
physische Verénderungen schwer méglich oder nicht beabsichtigt sind.

Das Schanzenviertel gilt als eines, wenn nicht das kee&uartier der Stadt
Hamburg, ohne dass dieses Bild gezielt erzeugt wurde. Die emglod/erénde-

358



Die Inszenierung des Alltaglichen.

rungen fanden zunachst ohne offentliche Aufmerksamkéif wtarden jedoch im
Zuge aktueller Reprasentationsformen intensiviert und audbr Entwicklungs-
richtung gesteuert. Da derartige Rd&ume momentan im Fokus ditpitsk
stehen, sind hier zwei Prozesse zu beobachten, die im Karnvexier Inszenierun-
gen interpretiert werden kdnnen. Einerseits sollen durchedgérkte Thematisie-
rung und Représentation bestimmter lokaler Strukturen wigAderosphére des
Urbanen® oder der Anwesenheit kreativer Gruppierungen sdialzesse wie z.B.
Vernetzungen zwischen Medienunternehmen verstarkt werden.igVichtlieser
Stelle ist, dass auch Stadtpolitik (Administration, paltis Parteien) sowie wirt-
schaftliche Akteure (Immobilienhéndler, Industriend Handelskammer) das
Schanzenviertel inzwischen positiv bewerten und deswegereféiginen Zwek-
ke nutzen: die weitere Aufwertung oder die Bewertung als \@ldknlage. Und
andererseits werden die Motoren, die die TransformatioasrSdhanzenviertels
vorantreiben, aufgrund der im Nachhinein positiv gewert&gahrungen auf
andere Quartiere Ubertragen, um hier den umgekehrten Weghen gind die
produktiven Krafte raumlicher Images zu nutzen: In stigneaten und vernach-
lassigten Stadtteilen wie Wilhelmsburg wird auf diese s&/eiersucht, kulturell
aktive Gruppen anzuziehen, damit die lokale Okonomie zkestadas Erschei-
nungsbild aufzuwerten und schlie3lich auch die Sozialstruktur zu verénde

Gerade in Wilhelmsburg kommt die Strategie der Inszeniedesgen zum
Tragen, was zwar erwiinscht, aber noch nicht da ist. Maf3geblich irdtireh die
IBA werden als erstes dafir grinderzeitliche Bauten oderFabrikgelande als
Kulisse fiir kreative Akteure bespielt. Diese werden wfahén in Berichten und
Broschiren als Orte der Kreativitat so dargestellt, siasdie erwiinschte Urbanitat
zunachst vortauschen. Mittelfristig zieht das nicht nomperare Besucherinnen,
sondern auch entsprechende Bewohnerlnnen an. Fir die daugvirfiag von
Repréasentationen und Inszenierungen spielen also besondereekBzappen mit
hohem Bewusstsein fur die Funktion von Rdumen als ,Buhneé'tiem ,Erlebnis
Stadt" eine bedeutende RolleA$5ENPFLUG2000; RONNEBERGERet al. 1999).

Paradoxerweise wird Uber reproduzierte, standardisierteri®sangsmecha-
nismen in derartigen Stadtteilen auf Einzigartighaild Unverwechselbarkeit
hingewiesen. Ob die Absichten der nach aul3en gerichtetemieszegen in
Wirkungen nach innen Ubersetzt werden, hangt allerdings voredeteBung und
Reaktion sowohl der bereits anséssigen Bevolkerung als auch dsperanenen
Zielgruppe ab. Die Symbolkraft von R&umen ist keinldee Ergebnis konzipierter
Reprasentationen, sondern ist auch bedingt durch das Wahrnehmeraacind N
empfinden der vermittelten Themen — das, was Tuan mit gsefiplace” be-
schreibt und dabei die Entstehungsdauer eines solchen Geflhl®rzuretont
(TuAN 1996). Erst dann kann die in der Inszenierung ,simulierteatitat zu
einer ,wirklichen* werden.

Prozesse raumlicher Inszenierungen werden in Bezug authseve Quartiere
entlang von Lernorten wie dem Schanzenviertel standardisiere Bresvicklung
fasst Abb. 2 zusammen. Der Ausgangspunkt sind Materialitidendenen eine
positiv aufgeladene Symbolik erwartet wird.
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Abb. 2: Prozesse raumlicher Inszenierungen

Der Kernprozess funktioniert zunachst Gber die Produktion violef® der mate-
riellen Orte, die Bedeutungen produzieren. Somit werden di (@eu)benannt,
erhalten Aufmerksamkeit und stehen fiir erwiinschte Vausigdin urbaner Rdume.
SchlieRlich werden daraus resultierend neue Gruppen angezogeeundktivi-
taten veribt. Die Zielgrof3e der Inszenierung alltaglichemigist damit im Kern
die Neuzuschreibung: neue rdumliche Imaginationen und emsr2anken und
Reden Uber diese Raume in den Medien, in politischen, aberirmaditaglichen
Diskursen. Die Représentationen und Beutungszuschreibungen sirmiaéshst
nur Versprechungen, die aber die Bewertung und die Label®xen verandern
und damit auch das, was dort konsumiert, gemacht, geredet, getergem kann.
So beschreibt auch Zukin, dass Ortsidentitaten nicht nurGéledude entstehen,
sondern auch Uber die Kleidung, die die Menschen tragexiNZ1995, 9). In-
szenierungen spitzen das sogar noch zu: Raume werden veramdiemt statt
Gebautes das Gedachte verandert wird. Es werden also d&razé3ang gesetzt,
indem Zuschreibungen soziale Beziehungen fordern oder behindenm @We
Strategie schliellich erfolgreich ist, reproduzieren di¢eAde die entworfenen
Zuschreibungen selbst und stabilisieren die erwartetealadzirellen und 6kono-
mischen Strukturen. Inszenierung ist also immer ein aktivezeBs, in dem die
Akteure Produzierende von Neuzuschreibungen sind, durch diekiengikon-
kreten Zielen in die Stadtentwicklung einbringen. Gerad&amtext der Okono-
mie der Symbole ist Inszenierung deswegen als Strategi®rdduktion von
Raumen zu verstehen. Entsprechende Instrumente sind in gewachsanéréh
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die offensive Prasentation der Qualitaten des Alltaglichehdemen intensivierte
Thematisierung durch visuelle und sprachliche Reprasemsédichniken. Damit
die erwlinschten Bedeutungen tatséchlich verortet erschejpiett,die Veranke-
rung von Symboliken an und mit materiellen Situationen eine zentrale. Roll

Kreativitdt und Urbanitat sind — wie einfihrend erwahmnentrale, aber schwer
greifbare Zielgrof3en der Stadtentwicklung. Stadtische R&oten als lebendig-
vielféltig gedacht werden, wozu in der Stadtplanung, StadtpolitikStadtokono-
mie Symbole des positiven Urbanen geschaffen werden. Mienige Fabrikge-
lande oder Kunstwerke sollen die unsichtbare kreative Stektbar machen.
Dadurch entstehen Bilder und Images, die dieses schwer étisidabare und
schwer planbare Ziel greifbar machen. Alte Gebaude uraB&t erleben dabei
eine Renaissance, da sie vielmehr fur Authentizitét aieinsrung, vielmehr fur
Unverwechselbarkeit, den in der Postmoderne viel gepriesgéenrius Loci als fur
kopierte, wiederholte Urbanitat stehen. Altbauten vermitidie Anwesenheit
historischer Entwicklung, weshalb diese Spuren der Gasehials geeignete
Kulisse fur die sozialen Prozesse gelten, die sich auf d&&dtischen Blhne
abspielen kdnnen und sollen. Der 6ffentliche Raum wird staljet, dass Bilder
von Stadt auf sie projiziert und somit Urbanitats- und Kré&éatsversprechungen
gemacht werden kénnen: Kreative Milieus, urbane Atmosphdrgor3vielfalt,
Lebendigkeit oder Toleranz sind die Themen, die mit desipblgen Basis der
Quartiere explizit in Zusammenhang gebracht werden. DierMiséerung eines
Themas macht es ,wahr" — und so wird in Wilhelmsburg devegsucht, Gber die
materielle Einbettung von Vorstellungen des urbanes AlltagQdartier zu einem
authentisch-urbanen und kreativen Ort zu machen, das von Kimstle, Studie-
renden, aber schliel3lich auch jungen Unternehmerinnen belebt wird.

Zu Inszenierungen als Neuzuschreibung gehéren also auchsiétamgen,
Symbole, aber auch Produkte und Rituale, die an bestimmtaenStitsgeubt
werden. So kann das entworfene Bild an die AlltagswelZaggruppe ankniipfen
und das Wissen, was die Decodierung der Zeichen ermdglehtjeh die Akzep-
tanz gewahrleistet werden. Die Fallbeispiele zeigen Hiass die Rezeption der
produzierten Symbole nicht immer mit den Intentionen konforiegesondern im
Gegenteil auch Widerspriche hervorrufen kénnen. Es erschieintzunéachst
eindeutig, dass Inszenierende vor allem Medien, Politik, Ugltenen sind und
Zuschauende bzw. Rezipierende Bewohnerlnnen, Institutionen, flioneis. Die
Reaktionen zeigen jedoch, dass die Trennung zwischen diesen Richt klar ist,
sondern dass Widerstand gegen strategisch produzierte Imengeie ebenfalls
Uber gleiche Mechanismen ablauft, die parallel, teilweise aloéria Konkurrenz
miteinander stehen kénnen. Das heildt, dass sie immer alsidgha Prozesse zu
verstehen sind, die (Gegen)Reaktionen hervorrufen und in detestandig die
Rollen der Produktion und Konsumtion von Begriffen und Symbolikeangern
mit dem Ziel, rAumliche Strukturen zu beeinflussen.

Die Mechanismen spiegeln grundsétzlich ein Verstéandnis ndivitduen als
Konsumierende mit Wiinschen wider, fur die in der symbolisemberten Gesell-
schaft iber Zeichen und Symbole Bedirfnisse geschaffen werdess du erful-
len gilt (GOTTDIENER 2001, 45). Gottdiener versteht Inszenierungen deshalb in
erster Linie als kapitalistisches Marketingkonzept, in derages und Erschei-
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nungsformen wichtiger sind als Substanz und deren Gebrauch®bdr}. Vor
dem Hintergrund gegenwartiger Lobpreisungen der Kreativokonomis diese
Beschreibung um die Perspektive erganzt werden, dass Inslivisewohl als
Konsumierende sowie auch als Produzierende von Innovationependlisierten
Konsumobjekten materieller und immaterieller Art sind.t Miesem Hinweis
widmen sich die abschlieRenden Gedanken einer kritischen Bengteier Aus-
wirkungen von Inszenierungen.

4 Bedeutung und Kritik von Inszenierungen in Dynamiken urtaner Quartiere
Eine stark intensivierte Offentlichkeitsarbeit von Stadtesnisiviert die Relevanz
raumlicher Inszenierungen. Daher stehen sie auch immerémezigsammenhang
mit ,place marketing" (Vermarktung) oder ,place brandingdgitiver Aufladung),
was zusammenfassend als ,selling places* (Ausverkau8idieret werden kann:
das explizite Managen von Orten, um ein Image fiir die gpbigeh festgelegten
Raume verkaufen @Lo u. KEARNS 1993). Es geht also nicht nur darum, Symbole
und symbolgeladene Produkte an einzelnen Statten zu inszeniede damit
zugehdrige rdumliche Praktiken zu motivieren — dem ,place rgakis Ergebnis
von Produktion und Konsumtion kultureller Symbole (vghssAu u. FLITNER
2006), sondern es geht auch darum, diese Praktiken in den Medien nti@rése
bzw. durch Reprasentation zu verursachen.

Der Bedeutungsgewinn von Inszenierungen als Strategie aldteBStwicklung
macht sie auch als Fokus der Stadtforschung wichtig. Weldmekte fir die
Prozesse relevant werden, welche Auswirkungen sie haben vouadlem auch
welche Bereiche gezielt nicht einbezogen werden, ist Aafgginer kritischen
Beobachtung der Mechanismen. Die zentrale Frage fur die rBewgevon In-
szenierungsstrategien lautet daher: Wozu werden Raume insagarenird dabei
aktiv, welche Zielgruppen werden dabei angesprochen — und waldite Denn
neue Bilder und auch neue Namen von Orten sagen, wer an diegert. Die
produzierten Zeichen und Codes sind nur von spezifischen @®rupgen les- und
reproduzierbar (vgl. MsSeY u. Ess 1995, 232). Und diese kénnen bzw. sollen
oftmals eher zukiinftige Gruppen lesen kénnen als die bereitsigesass

Place Marketing wird oft kritisiert, da scheinbar nichtiatez Integritat oder
kreative Vitalitat, sondern vor allem Wettbewerbsfahigkeil Wachstum stimu-
liert werden sollen. Inszenierung kann als Instrument dem¥ieitung gesehen
werden, wenn sie vor allem der Beziehung zwischen StaddMintsthaft dient, die
zunehmend durch kulturelle Elemente wie das ,in Szene Seteanmateriellen
Elementen wie Gebduden, Stral’en oder Schildern bestinmht(Amin 2006).
Unmittelbare Effekte davon beziehen sich zunachst aldaitungen der Materia-
litaten: Welche Interpretation wird forciert, in wiefdést sie offen oder geschlos-
sen? Die Determinierung der Lesarten bestimmt die sysdb@iEbene des Rau-
mes und damit das Image, was sich schlie3lich auf diaelsnaviéglichkeiten der
Aneignung und Teilhabe bzw. des Ausschlusses auswirkt. So sintctire Bilder
selbst das Ziel, sondern die dadurch hervorgerufenen Effgldef andividueller
Ebene die Veradnderung von Selbstverstandnissen der Bewohnerbwiendse
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Veranderung der Verstandnisse von Orten externer Nutzerlmeb) auf sozialer
Ebene des Quartiers daraus hervorgehende Verha#esgn und schlieflich
Netzwerke. Inszenierungen kdnnen dabei positive Effektenhaibe sogar selbst
das Ziel ,guten Stadtlebens” sein: ,Jede gute StadtszenBe88zene, Platzszene
mufR3 die Qualitat einer 6ffentlichen Biihne haben: Inszenieagtellung eines
Ereignisses, Selbstdarstellung der Teilnehmer und Publikum sirékiieren des
Gelingens.” (W1ss1999, 32)

Der Diskurs um Stadtewettbewerb folgt in weiten Teilen dersammenhang
von ,guten Orten* und ,gutem Leben” @CANN 2004). Die Planung der Stadt
versucht dafir Raume zu produzieren, die ,als stimmiges Ambientepersonli-
chen Lebensentwurf* tauglich sind YRTH 1987, 162), und Bildvorlagen fur
Gruppen zu finden, die die zukiinftige Bevoélkerung sein soll. lsedieFall ist die
Prasentation von physischen Raumen ein willkommenes Mittel, sigevierans-
formationen sozialer Strukturen einzuleiten und damit Verbessemungermogli-
chen. Das ist die positive Lesart von Inszenierungen, die Sikabohervor-
bringen, die idealisierte Visionen stadtischer Entwicklungedienen und deren
physisch-raumliche Verortung die Utopien ein Stlick weiterealerden lassen.
Inszenierte Raume werden zu ,dreamscapes”: Die SzenEmdéihnen dar und
realisieren damit Fantasieny@nN 1992, 232).

Die Dynamiken stehen also nicht zwangslaufig fur die konsteobee Aufbe-
reitung von Orten und damit fir Kommerzialisierung. Dennistldas schnell der
Fall, wenn die Zielgruppen nur externe sind, insbesondere Touestl Dann sind
die produzierten Bilder und Diskurse in erster Linie atat8gie fir Vermarktung
der Stadt gedacht. Die Zeichen kénnen den Blick aulPdaigive lenken und dabei
ablenken von Problemen oder Konflikten, mit denen Raumeeeletwnicht in
Verbindung gebracht werden sollen oder die zu schwer zu beesrbiid. Wirkun-
gen kdnnen sich zwar positiv in Sozialstrukturdaten niederschlagesr dariiber
hinwegtduschen, dass viele Probleme damit entweder vetdidergnicht behoben
sind. Die negative Variante von Inszenierung ist demnachstleetisierung von
Problemen. Konflikte werden thematisiert und in Bildern eedert, aber nicht
wirklich ausgehandelt oder gar behoben. Eine solche Pergpéktigerade in
gewachsenen Vierteln mit einem schlechten Image angebége werden haufig
zu Kunstlervierteln und als kreativ deklariert in der Hafig, mit Gentrifizierung
verbundene Aufwertungsprozesse einzuleiten. Inszengen scheinen unter
schwer veranderbaren Umstéanden das einzige Mittel zu siimdinekten Ein-
flissen Quartiere aufzuwerten. Vergessen wird dabei jedciohell, dass Gen-
trifizierung nicht in erster Linie Verbesserung, sondern &rgung heifdt (vgl.
dazu $ATER 2006). Neuzuschreibungen sind dann nicht primar Initialzindunge
fur Aufwertungen, sondern auch fur neue Formen der UngleichineéiExklusion.
Denn Inszenierungen kdnnen in erster Linie nur Akteure artsgmedie selbst
bewusst mit Symboliken umgehen und um symbolische Aufmerksamkeit ko
kurrieren. Das sind beispielsweise Akteure aus Kultemmethmen, Architektur,
Design und Kunst, deren Anwesenheit mittlerweile als Krigéit einer Stadt gilt.
Mit dieser Fokussierung geht das zentrale Problem eindlass Offenheit und
Vielfalt suggeriert wird, schlielich aber doch nur diergKtiven* angesprochen
werden — und werden sollen.
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Im Kontext der Konjunktur von Kreativitat erlangt insbesondtae Alltagliche,
Kleinteilige auRerordentliche Relevanz. Sogar internationatv@és leben inzwi-
schen von der Inszenierung des Alltdglichen, wie das BeispidBdein Wil-
helmsburg zeigt. Der Erfolg von Inszenierungen des Urbanenaliémdings sehr
erschwert, da gerade die Forcierung spezifischer KernelerdestéJrbanen —
Differenz, Zufélle, Widerspriiche — durch gesteuerte Reprdgsraa verhindert
werden und Stadt im Extremfall nur noch als ,Bild der Stadistiert. Genauso
wenig impliziert das Werben mit kreativen Orten, dags Menschen wirklich
kreativ sein kdnnen. Statt kreative Produktion zu ermoglictielen Neuzuschrei-
bungen — manchmal entgegen den Intentionen — auf die Konsuratigredtiven
Orte von neuen ,Zuschauerlnnen“. Es geht nicht um die Planungaleses im
physischen Sinne, sondern um ein Thema — die Symbolik des Raviems.das
Thema ,Kreative Stadt” ist, werden ganz bestimmte Vosetzsingen der Quartie-
re prasentiert, wie zum Beispiel eine zentrale Lage irSthdt oder eine reizvolle
Architektur, die fur die fur Gestaltungspotential, fur Multifuokialitat im Quar-
tier, aber auch fur Individualitat, Authentizitat und urbalRkedr steht, das aus einer
heterogenen Bevolkerung besteht und diese gleichsam anziese. [Digik spie-
gelt sich in den vorgestellten Projekten der StadtentwickludgrnwPeck, einer der
radikalsten Kritiker der Lobgesénge auf die ,Kreativiad®, bezeichnet das
jedoch als ,banal urbanism“: der Glaube an ,qualities of platie junge Kreative
anziehen und die sich mit einfachen Zutaten wie historisGedr@éuden, lebendi-
gen Stral3en, vielen Cafés und dem Willen zu Kreativitéia@m Ort herstellen
lassen (Bck 2005, 4). Die Inszenierung ist die offentliche Zurschaustgltieser
Qualitaten, so dass die Stadt insgesamt als attraktivavkteh werden kann. Und
diesen Prozess beschreibt Peck als rein 6konomische, naldit&tadtpolitik.
Diese Ausrichtung wird in den vorgestellten Beispieletharsichtlich, vor allem
dadurch, dass die meisten Au3endarstellungen nicht das Adltagsder ansassi-
gen Wohnbevdlkerung thematisieren oder gar auf sie ausgerigiren, sondern
das der potentiellen Bewohnerlnnen und Unternehmerinnen. 8sgkn stadti-
schen Wetthewerb um Verankerung von Images und Ideen von Witlexkiénnen,
der sich zwar auf einzelne Quartiere konzentriert, die dbanso stark vermarktet
werden, dass sie fir die ganze Stadt stehen sollen.

An dieser Stelle hilft nochmals das metaphorische Wistdeen des Begriffs
.Inszenierung": Darstellung ist kein partizipativeroPess, sondern soll in erster
Linie beobachtet und durch die Beobachtung erlebt werden. Urbamiédeswe-
gen nicht endogen produziert, sondern vorgefertigt. Um trotzdenBggmn an
Zufélle als Element von Urbanitéat zuzulassen, missten nighstadtebauliche
Vorgaben zurlickhaltend sein ERiczoG 1996), sondern auch Interpretations-
spielrdume fur raumliche Imaginationen gezielt offen gehalterden. Auf diese
Weise kann bewusst mit dem extrem temporéren Charakter vorutBaden
umgegangen und erzeugte Neuzuschreibungen als Kommunikatidanders
werden. Die Wirkungen funktionieren nur kurzfristig und missen stanagyert
werden, wenn sie nicht auf Verganglichkeit angelegt sind uiitigieit behalten
sollen. Inszenierungen bestehen folglich nicht nur aus ProdukidKonsumtion,
sondern auch aus Aktion und Reaktion. Die Versprechungeh duschreibungen
sind in diesem komplexen Verlauf nur bedingt kontrollier- utelierbar. Das
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wurde besonders am Beispiel Wilhelmsburg deutlich. Hier verwendsahiede-
ne Akteure mit unterschiedlichen Bedirfnissen und entsprech&iglsatzungen
andere Zeichen fur ein spezifisches Denken Uber das Quatrtier.

Orte lassen sich demzufolge nicht beliebig von Akteuren dedtRilitik oder
Wirtschatft herstellen, so wie es auch der Begriff ,omébamen Stadt* suggeriert.
Dennoch verandern neue Zuschreibungen die Orte, indem sie siobdentin
Richtung der beabsichtigten Tendenz entwickeln odechdaien Widerstand
dagegen schliel3lich auch beeinflusst werden. Die Inszenidarm@rte verandert
sie in jedem Fall. Die Versuche in Hamburg zeigen, dassi diaiselmage von
Stadtteilen wichtiger ist als traditionelle Merkmale vorar@iorten wie Funk-
tionalitdt, Zugang zu Infrastrukturen oder Naherholung. Eg dia Images, die
Aufmerksamkeit erzeugen und die Anwesenheit neuer Akteure bestir aber
eben auch neue Unvereinbarkeiten.

Mit diesen Anmerkungen mdchte ich abschlieRend darauf hiemeisss eine
kritische Analyse von Inszenierungen nicht der Versuch saim,knach ,au-
thentisch* oder ,inszeniert” zu unterscheiden und die Prozasddinstlich oder
unwahr zu deklarieren. Derartige Fragen fihren aus zwei @ninitht weiter:
Erstens hangt die Beurteilung von ,wahr“ und ,falsch* ohnehiniadividueller
Perspektive der Akteure ab. Und zweitens missen immer Beozes initiiert und
in gewisser Hinsicht ,kinstlich geschaffen* werden, wenn etiga&ndert werden
soll. Deshalb kénnen sie vorher noch nicht existent und danfiemtisch sein.
Relevante Fragen, die die Betrachtung von InszenierungsproZegsa sollten,
beziehen sich daher nicht nur auf den Gebrauch von Symbolen unchBilddie
Prasentation von Materialitdten, sondern vor allem auf dteuAd Weise, sie
gezielt einzusetzen. Es geht um die Motivation fur (Nasyfreibungen, die
soziale Ausgrenzungsprozesse verursachen, wenn Zielsetzsiogetu stark an
der Rezeption in der Offentlichkeit und an wirtschaftlichéettbewerbsvorteilen
orientieren. Die Analyse von Inszenierungen im urbanen Alltaipgshdement-
sprechend die Beobachtung relevanter Akteure, ihrer Abgiaimd intendierte
sowie nicht-intendierte Wirkungen von Neuzuschreibungen. xntendlich sind
Inszenierungen Strategien, visuell und rhetorisch \@éebindungen zwischen
Materialitaten, sozialen Strukturen und Symboliken die Entwigklvon Raumen
zu determinieren.
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